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1. Titulo do Projeto
PROGRAMA DE FORTALECIMENTO DO ARTESANATO FLUMINENSE

2 .Resumo do Projeto

Projetado nos principios da Economia Criativa, o Programa de Fortalecimento do
Artesanato Fluminense visa fomentar o fazer artesdo a partir da capacitacdo dos artesdos
- em empreendedorismo, marketing e técnicas do artesanato - produzir a estruturacao de
feiras de artesanato, além de agir na ativacdo cultural, em 46 municipios do Estado do

Rio de Janeiro

3. Natureza do Projeto

O programa propde contemplar 46 municipios fluminense e sera dividido em 4 eixos de
realizacdo, sendo eles:

Eixo 1 - Formacao e capacitacdo do artesdo: Oferta de curso dividido em mddulos de
curta duracdo visando a capacitacdo do artesdo em empreendedorismo, marketing e
técnicas de artesanato.

Eixo 2 - Estruturacdo de pontos de comercializacéo (feiras): levar novo conceito para
a feira de artesanato, com nova estrutura para barracas (kits), infraestrutura para oferta de
cultura e diagnéstico sobre funcionamento/horario/local.

Eixo 3 - Ativacdo cultural dos pontos de comercializacéo (feiras): Em um periodo de
4 meses a feira de artesanato nos 46 municipios sera produzida pelo programa que ira
desenvolver a comunicacgdo/divulgacdo, logistica, capacitacdo de novos gestores além da
programacdo da feira.

Eixo 4 - Pesquisa: de forma transversal aos demais eixos, a pesquisa junto aos artesdos
e ao publico busca entender e avaliar os impactos do programa para 0 municipio e na vida

das pessoas.

4. Coordenacéo do Projeto pelo UERJ
Nome: Gustavo Siqueira

CPF: 008.247.259-99

Area/Departamento de Atuaco: Coordenacgdo Geral



Nome: Aline Mendes

CPF: 083.796.336-28

Area/Departamento de Atuacéo: Gerenciamento de Projeto

Nome: Maria Gabriela Pereira

CPF: 139.590.817-66

Area/Departamento de Atuacio: Gerenciamento de Projeto

Nome: Rodrigo Capobianco

CPF: 146.967.347-90

Area/Departamento de Atuacéo: Supervisor de Projeto

Nome: Marcello VVasconcelos

CPF: 769.647.957-15

Area/Departamento de Atuacdo: Assistente Administrativo

Nome: Juliana de Souza Rodrigues Rodrigues
CPF: 103.994.067-60

Area/Departamento de Atuacdo: Assistente Administrativo

5. Coordenacéo do Projeto pela SECEC
Nome: Vitor de Abreu Corréa
CPF: 997.918.701-87

Area/Departamento de Atuacdo: Coordenador- Geral

Nome: Marcelo Henrique Fraga Rodrigues
CPF: 120.037.288-30
Area/Departamento de Atuagdo: Supervisor do projeto

6 . Equipe Executora — UERJ

]Aline Stefani Mendes \Coordenadora de execucdo




Camila de Souza Lima

Produtora de Midia

Cristiano G. de Almeida

Supervisor

Doralice Rodrigues Silva

Produtora

Flavio L. Pinto

Supervisor de Produto

Giulia de Jesus Brito

Assistente

Guilherme A. G. Nanni Supervisor

Isabele Ferreira Nogueira Produtora

Juliana de Souza Rodrigues Assistente

Leon Marinho Vicente Produtor
Leonardo Flavio de Jesus Assessor

Liliane Gongalves Miranda Assessora

Lucas Ferreira Carvalho Produtor

Luiz Fernando L. Moreira Supervisor

Maria Gabriela P. da Silva Gerente de Projeto
Mary Cardozo Ventura Assessor

Maria Fernanda M. Aguiar Assistente

Paula Magalhaes Machado Produtora

Renan Uccelli G. Ferreira Assessoria Juridica
Rodrigo Solon Capobianco Supervisor

Saullo Eddi Neto Costa Assessor

Vitor Hugo P. dos Santos

Assessoria de comunicagao

\Walber da Silva Gevu

Supervisor

7. Local de Execucao

O programa prop@e contemplar 46 municipios fluminense: Barra do Pirai, Rio das Flores,
Vassouras, Aperibé, Areal, Belford Roxo, Bom Jesus de Itabapoana, Cambuci, Campos
dos Goytacazes, Carmo, Comendador Levy Gasparian, Guapimirim, Italva, Japeri,
Macaé, Macuco, Magé, Mangaratiba, Mendes, Pinheiral, Pirai, Rio Bonito, Rio Claro,
Rio das Ostras, Sdo Jodo de Meriti, Silva Jardim, Teresdpolis, Valenca, Varre-sai, Volta
Redonda, Angra dos Reis, Barra Mansa, Bom Jardim, Cantagalo, Duque de Caxias,

Engenheiro Paulo de Frontin, Itatiaia, Mesquita, Nilopolis, Nova Iguacu, Paraiba do Sul,

Resende, Santo Antdnio de Padua, Sdo Goncalo, Sapucaia.

8. Periodo de Execucéo

Novembro de 2021 a 31 de dezembro de 2022




9. Objeto e Objetivo

9.1 Objeto a ser executado

Capacitacdo de artesdos fluminenses;

Realizacdo de feiras de artesanato, beneficiando 46 municipios, a serem executadas pela
Universidade do Estado do Rio de Janeiro;

Pesquisa, mapeamento e definicdo das necessidades dos municipios e estrutura
necessaria;

Contratacdo de equipe e compra de materiais necessarios a execuc¢do do Plano de
Trabalho;

9.2 Objetivo Geral
Contribuir para o incentivo do turismo local mediante as préaticas de fortalecimento e di-

vulgacdo, consolidando as feiras de artesanato como referéncias municipais.

Estimular o fazer artesdo através de cursos de capacitacdo a ser oferecido aos profissio-

nais de artesanato, nos 46 municipios entre os anos de 2021 e 2022.

Estimular a economia local, através do fortalecimento das préaticas socioculturais de rele-

vancia em cada territério.

10.Justificativa Técnica-Cientifica

Sob o signo da economia criativa, 0 presente projeto busca levar aos 46 municipios com-
templados no Estado do Rio de Janeiro a ativacdo econdmica, através do incentivo do
fazer arteséo, estimulando o turismo e a cultura local.

Esse projeto se justifica a partir do plano estadual de cultura e retomada das atividades
econdmicas e turisticas apos a pandemia buscando fomentar o arranjo produtivo local.
A economia criativa pertence a um modelo econdmico que engloba as industrias criativas
(um conjunto de atividades relacionadas a producdo e distribui¢do de bens e servicos que
unem a criatividade e habilidades dos grupos e individuos), por meio da tecnologia, cul-

tura, criatividade, sustentabilidade e inovagéo.



11. Resultados Esperados e Impactos

O projeto se apresenta como uma opc¢éo cultural de lazer e entretenimento de forma gra-

tuita e segura. Assim como, a capacitagédo e oportunidade de expor o trabalho de artistas,

contribuindo com a manutencdo e movimentacdo da cadeia produtiva do setor cultural

dos municipios, que foi amplamente afetado neste periodo pandémico

12. Metodologia de Desenvolvimento do Projeto
ETAPA I

Definicdo dos 46 municipios fluminenses que serdo contemplados pelo programa;

e Apresentacdo do programa aos prefeitos das Cidades e predeterminar contatos lo-
cais para trabalho;

e Pesquisa e mapeamento dos espacos para realizacdo das feiras e cursos de capa-
citacdo, via visita técnica aos municipios;

e Definicdo da estrutura necessaria para a realizacao das feiras em cada municipio;

e Definicdo de cronograma para realizacéo das feiras e periodo de ativacao cultural
(4 meses subsequentes a primeira feira);

e Definicdo dos artesdos (quantidade e nomes) que serdo contemplados com o
Ccurso;

e Elaboracédo do curso de capacitacdo e didlogo com possiveis parcerias, com defi-
nicdo de cronograma;

e Inicio da pesquisa.

ETAPA LI

Encomendar - fabricacdo das barracas;

Encomendar - aventais, camisas, bolsas;

Encomendar - praticavel,

Encomendar - caixa de som, microfones, mesa de som

Contratacéo de designer para material grafico;

Contratacéo de equipe de pesquisa - visa mapeamento e acompanhamento do pro-
jeto para construcéo de material sobre os impactos do programa para 0 municipio
e na vida das pessoas;

Contratacdo de um produtor local;



e Compra de material para as capacitagdes, contratagdes ou repasse de recursos;

e Inicio do programa de capacitagéo;

ETAPA III:

Final do programa de capacitagéo;

Entrega dos materiais nos municipios;

Encomenda de material grafico para a feira;

Contratacdo de equipe de comunicacgéo para a divulgacao;
Contratacéo de equipe para montagem e manutencéo da feira;
Definicédo e contratacdo da programacdo artistica para a feira
Reunido com equipe de manutencéo e feirantes para ajustes;
Compra de suprimentos para a montagem da feira;

Realizac&o da primeira feira.

ETAPA IV

e Consolidacao do calendario das feiras;

e Reunido com os feirantes e producéo local para feedback apds a primeira feira e
ajustes para as proximas;

e Elaboracdo de programacéo;

e Compra de suprimentos para as montagens das feiras;

e Ajustes com a equipe de comunicacdo;

e Ajustes técnicos com equipe de montagem;

e Concluséo do Trabalho de pesquisa;

e Prestacdo de Contas.

13. Cronograma de execugao

Identificagédo das Metas

N° Meta Descricao




M1 |Formagcéo e capacitacdo

do artesao

Oferta de curso dividido em mddulos de curta duracdo
visando a capacitacdo do artesdo em empreendedorismo,

marketing e técnicas de artesanato

M2 | Estruturacéo de pontos
de comercializagdo

(feiras)

Levar novo conceito para a feira de artesanato, com nova
estrutura para barracas (kits), infraestrutura para oferta de

cultura e diagndstico sobre funcionamento/horario/local.

M3 | Ativacao cultural dos
pontos de

comercializacao (feiras)

Em um periodo de 4 meses a feira de artesanato nos 46
municipios serd produzida pelo programa que ird
desenvolver a  comunicacdo/divulgacdo, logistica,

capacitacdo de novos gestores além da programacéo da feira

M4 | Pesquisa:

de forma transversal aos demais €ixos, a pesquisa junto aos
artesdos e ao publico busca entender e avaliar os impactos

do programa para 0 municipio e na vida das pessoas

Cronograma de Execucao

1° Ano

Meta 1°mé | 2°mé | 3°mé

4%mé | 5°mé | 6°mé | 7°mé [ 8°mé | 9°mé | 10°m | 11°m | 12°m

M1 X X

2° Ano
Meta | 1°mé 2°mé|3°mé 4°mé 5°mé | 6°mé | 7°mé 8°mé 9°mé| 10°m | 11°m | 12°m
S S S S S S S S S és és és
M2 X X X
M3 X | X | X | X
M4 X X | X | X | X | X | X | X | X X X X
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14. Recursos Financeiros, suas fontes e destinagdes
O desenvolvimento do objeto deste Plano de Trabalho envolve a transferéncia de recursos
da Secretaria de Estado de Cultura e Economia Criativa para a Universidade do Estado

do Rio de Janeiro.

Os custos para o0 ano de 2021 séo:

Folha de Pagamento (e encargos trabalhistas) da equipe R$ 1.530.120,00
contratada

Concessao de Diarias R$ 64.400,00
Concessao de auxilio para deslocamento R$ 36.800,00
Custos com formacao R$ 200.000,00
TOTAL R$ 1.831.320,00

Os custos previstos para 0 ano 2021, no que que se refere a folha de pagamento, estdo
direcionadas a equipe de coordenagdo do Programa de Fortalecimento do Artesanato
Fluminense e eventuais necessidades de médo de obra essenciais para consecu¢do de seus
objetivos. A equipe sera composta por 8 coordenadores (4 da UERJ e 4 da Secretaria de
Cultura), um assistente financeiro (UERJ), um assistente administrativo (UERJ), um
supervisor de projetos, uma assistente de marketing e 46 extensionistas de cultura. Todos
esses Ultimos contratados segundos as regras da UERJ. A ideia é gerar 0 projeto nos anos
de 2021 e 2022 e conseguir implementar nos 46 municipios do Rio de Janeiro os objetivos
do projeto em alta qualidade. Os servidores publicos e os contratados terdo seus descontos
legais feitos pela UERJ.

Sobre diarias e auxilios, tais custos tem relacdo direta com o desenvolvimento do
Programa in loco, em razdo da dimensdo do Programa, que prevé atuagdo em 50% dos
municipios fluminenses, distribuidos entre as 10 regifes do Estado. As diarias para
viagens custeardo as diversas viagens da equipe por todo o Estado do Rio de Janeiro.
Estimamos o total de 184 diarias e 184 auxilios para deslocamento. O numero engloba as

viagens de toda a equipe.
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Ja os custos com formacéo, a partir da estruturacdo do Programa, ja contém o primeiro
ciclo de qualificacdo para artesdos dos municipios atendidos, que tera continuidade no
exercicio 2022. Ainda no ano de 2021 pretendemos oferecer cursos de Marketing Digital,
- Gerenciamento de custo e financas, - Gerenciamento de espacos culturais e - Estratégia

competitiva

Total orgado para o ano de 2021: R$ 1.831.320,00 (Um milh&o, oitocentos e trinta e

um mil e trezentos e vinte reais)

Os custos para 0 ano de 2022 sao:
Todos os referentes as etapas I, 111 e 1V, que estdo definidas no tépico 5 Metodologia de

Desenvolvimento do Projeto.

Total orgado para o ano de 2022: R$ 13.168.680,00 (Treze milhdes, cento e sessenta

e oito mil e seiscentos e oitenta reais).

Prof. Dr. Gustavo Silveira Siqueira
Coordenador geral do Projeto
Matricula — 35987-7
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